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"I media: rete di comunicazione, comunione e cooperazione". Questo il tema scelto dal Santo Padre Benedetto
XVI per la 40a Giornata Mondiale delle Comunicazioni Sociali 2006.

Pubblichiamo di seguito il testo originale in lingua inglese e la traduzione in varie lingue del Messaggio del Santo
Padre per la Giornata, che si celebrerà quest’anno domenica 28 maggio:

● TESTO ORIGINALE IN LINGUA INGLESEThe Media: A Network for Communication, Communion and
Cooperation

Dear Brothers and Sisters,

1. In the wake of the fortieth-anniversary of the closing of the Second Vatican Ecumenical Council, I am happy to
recall its Decree on the Means of Social Communication, Inter Mirifica, which in particular recognized the power
of the media to influence the whole of human society. The need to harness that power for the benefit of all
mankind has prompted me, in this my first message for World Communications Day, to reflect briefly on the idea



of the media as a network facilitating communication, communion, and cooperation.

Saint Paul, in his letter to the Ephesians, vividly depicts our human vocation to be "sharers in the divine nature"
(Dei Verbum, 2): through Christ we have access in one Spirit to the Father; so we are no longer strangers and
aliens but citizens with the saints and members of the household of God, growing into a holy temple, a dwelling
place for God (cf. Eph 2:18-22). This sublime portrayal of a life of communion engages all aspects of our lives as
Christians. The call to be true to the self-communication of God in Christ is in fact a call to recognize his dynamic
force within us, which then seeks to spread outwards to others, so that his love can truly become the prevalent
measure of the world (cf. Homily for World Youth Day, Cologne, 21 August 2005).

2.  Technological  advances  in  the  media  have  in  certain  respects  conquered  time  and  space,  making
communication between people, even when separated by vast distances, both instantaneous and direct. This
development presents an enormous potential for service of the common good and "constitutes a patrimony to
safeguard and promote" (Rapid Development, 10). Yet, as we all know, our world is far from perfect. Daily we
are reminded that immediacy of communication does not necessarily translate into the building of cooperation
and communion in society.

To inform the consciences of  individuals and help shape their  thinking is  never a neutral  task.  Authentic
communication demands principled courage and resolve. It requires a determination of those working in the
media not to wilt under the weight of so much information nor even to be content with partial or provisional
truths. Instead it necessitates both seeking and transmitting what is the ultimate foundation and meaning of
human, personal and social existence (cf. Fides et Ratio, 5). In this way the media can contribute constructively
to the propagation of all that is good and true.

3. The call for today's media to be responsible - to be the protagonist of truth and promoter of the peace that
ensues - carries with it a number of challenges. While the various instruments of social communication facilitate
the exchange of information, ideas, and mutual understanding among groups, they are also tainted by ambiguity.
Alongside the provision of a "great round table" for dialogue, certain tendencies within the media engender a
kind of monoculture that dims creative genius, deflates the subtlety of complex thought and undervalues the
specificity of cultural practices and the particularity of religious belief. These are distortions that occur when the
media industry becomes self-serving or solely profit-driven, losing the sense of accountability to the common
good.

Accurate reporting of events, full explanation of matters of public concern, and fair representation of diverse
points of view must, then, always be fostered. The need to uphold and support marriage and family life is of
particular  importance,  precisely  because  it  pertains  to  the  foundation  of  every  culture  and  society  (cf.
Apostolicam Actuositatem, 11). In cooperation with parents, the social communications and entertainment
industries can assist in the difficult but sublimely satisfying vocation of bringing up children, through presenting
edifying models of human life and love (cf. Inter Mirifica, 11). How disheartening and destructive it is to us all
when the opposite occurs. Do not our hearts cry out, most especially, when our young people are subjected to
debased or false expressions of love which ridicule the God-given dignity of every human person and undermine
family interests?

4. To encourage both a constructive presence and a positive perception of the media in society, I wish to
reiterate the importance of three steps, identified by my venerable predecessor Pope John Paul II, necessary for
their service of the common good: formation, participation, and dialogue (cf. Rapid Development, 11).

Formation  in  the  responsible  and  critical  use  of  the  media  helps  people  to  use  them  intelligently  and
appropriately. The profound impact upon the mind of new vocabulary and of images, which the electronic media
in particular so easily introduce into society, cannot be overestimated. Precisely because contemporary media
shape popular culture, they themselves must overcome any temptation to manipulate, especially the young, and
instead pursue the desire to form and serve. In this way they protect rather than erode the fabric of a civil society
worthy of the human person.
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Participation in the mass media arises from their nature as a good destined for all people. As a public service,
social communication requires a spirit of cooperation and co-responsibility with vigorous accountability of the use
of public resources and the performance of roles of public trust (cf. Ethics in Communications, 20), including
recourse to regulatory standards and other measures or structures designed to effect this goal.

Finally,  the promotion of  dialogue through the exchange of  learning,  the expression of  solidarity  and the
espousal of peace presents a great opportunity for the mass media which must be recognized and exercised. In
this way they become influential and appreciated resources for building the civilization of love for which all
peoples yearn.

I am confident that serious efforts to promote these three steps will assist the media to develop soundly as a
network of communication, communion and cooperation, helping men, women and children, to become more
aware of the dignity of the human person, more responsible, and more open to others especially the neediest
and the weakest members of society (cf. Redemptor Hominis, 15; Ethics in Communications, 4).

In conclusion, I return to the encouraging words of Saint Paul: Christ is our peace. In him we are one (cf. Eph
2:14). Let us together break down the dividing walls of hostility and build up the communion of love according to
the designs of the Creator made known through his Son!

From the Vatican, 24 January 2006, the Feast of Saint Francis de Sales.

BENEDICTUS PP. XVI

[00111-02.02] [Original text: English]

● TRADUZIONE IN LINGUA ITALIANAI media: rete di comunicazione, comunione e cooperazione

Cari Fratelli e Sorelle,

1. Sulla scia del quarantesimo anniversario della conclusione del Concilio Ecumenico Vaticano Secondo, mi è
caro ricordare il Decreto sui Mezzi di Comunicazione Sociale, Inter Mirifica, che ha riconosciuto soprattutto il
potere dei media nell’influenzare l’intera società umana. La necessità di utilizzare al meglio tale potenzialità, a
vantaggio dell’intera umanità, mi ha spinto, in questo mio primo messaggio per la Giornata Mondiale delle
Comunicazioni Sociali, a riflettere sul concetto dei media come rete in grado di facilitare la comunicazione, la
comunione e la cooperazione.

San Paolo, nella sua lettera agli Efesini, descrive accuratamente la nostra umana vocazione a "partecipare della
natura divina" (Dei Verbum, 21): attraverso Cristo possiamo presentarci al Padre in un solo Spirito; così non
siamo più stranieri e ospiti, ma concittadini dei santi e familiari di Dio, diventando tempio santo e dimora di Dio
(cfr. Ef. 2,18-22). Questo sublime ritratto di una vita di comunione coinvolge ogni aspetto della nostra vita come
cristiani.  L’invito ad accogliere con autenticità l’autocomunicazione di  Dio in Cristo significa in realtà una
chiamata a riconoscere la Sua forza dinamica dentro di noi, che da noi desidera espandersi agli altri, affinché
questo amore diventi realmente la misura dominante del mondo (cf. Omelia per la Giornata Mondiale della
Gioventù, Colonia, 21 agosto 2005).

2. I progressi tecnologici nel campo dei media hanno vinto il tempo e lo spazio, permettendo la comunicazione
istantanea e diretta tra le persone, anche quando sono divise da enormi distanze. Questo sviluppo implica un
potenziale enorme per servire il bene comune e "costituisce un patrimonio da salvaguardare e promuovere" (Il
Rapido Sviluppo, 10). Ma, come sappiamo bene, il nostro mondo è lontano dall’essere perfetto. Ogni giorno
verifichiamo che l’immediatezza della comunicazione non necessariamente si traduce nella costruzione di
collaborazione e comunione all’interno della società.

Illuminare le coscienze degli individui e aiutarli a sviluppare il proprio pensiero non è mai un impegno neutrale.
La comunicazione autentica esige coraggio e risolutezza. Esige la determinazione di quanti operano nei media
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per non indebolirsi sotto il peso di tanta informazione e per non adeguarsi a verità parziali o provvisorie. Esige
piuttosto la ricerca e la diffusione di quello che è il senso e il fondamento ultimo dell’esistenza umana, personale
e sociale (cf. Fides et Ratio, 5). In questo modo i media possono contribuire costruttivamente alla diffusione di
tutto quanto è buono e vero.

3. L’appello ai media di oggi ad essere responsabili, ad essere protagonisti della verità e promotori della pace
che da essa deriva, comporta grandi sfide. Anche se i diversi strumenti della comunicazione sociale facilitano lo
scambio di informazioni e idee, contribuendo alla comprensione reciproca tra i diversi gruppi, allo stesso tempo
possono essere contaminati  dall’ambiguità. I  mezzi della comunicazione sociale sono una "grande tavola
rotonda" per il dialogo dell’umanità, ma alcune tendenze al loro interno possono generare una monocultura che
offusca il  genio creativo, ridimensiona la sottigliezza del pensiero complesso e svaluta la peculiarità delle
pratiche culturali e l’individualità del credo religioso. Queste degenerazioni si verificano quando l’industria dei
media diventa fine a se stessa, rivolta unicamente al guadagno, perdendo di vista il senso di responsabilità nel
servizio al bene comune.

Pertanto, occorre sempre garantire un’accurata cronaca degli eventi, un’esauriente spiegazione degli argomenti
di  interesse  pubblico,  un’onesta  presentazione  dei  diversi  punti  di  vista.  La  necessità  di  sostenere  ed
incoraggiare la vita matrimoniale e familiare è di particolare importanza, proprio perché si fa riferimento al
fondamento di ogni cultura e società (cf. Apostolicam Actuositatem, 11). In collaborazione con i genitori, i mezzi
della comunicazione sociale e le industrie dello spettacolo possono essere di  sostegno nella difficile  ma
altamente soddisfacente vocazione di educare i bambini, presentando modelli  edificanti di vita e di amore
umano (cf. Inter Mirifica, 11). Come ci sentiamo scoraggiati e avviliti tutti noi quando si verifica il contrario! Il
nostro cuore non soffre soprattutto quando i giovani vengono soggiogati da espressioni di amore degradanti o
false, che ridicolizzano la dignità donata da Dio a ogni persona umana e minacciano gli interessi della famiglia?

4. Per incoraggiare sia una presenza costruttiva che una percezione positiva dei media nella società, desidero
sottolineare l’importanza dei tre punti, individuati dal mio venerabile predecessore Papa Giovanni Paolo II,
indispensabili per un servizio finalizzato al bene comune: formazione, partecipazione e dialogo (cf. Il Rapido
Sviluppo, 11).

La formazione ad un uso responsabile e critico dei media aiuta le persone a servirsene in maniera intelligente e
appropriata. L’impatto incisivo che i media elettronici in particolare esercitano nel generare un nuovo vocabolario
e immagini, che introducono così facilmente nella società, non sono da sottovalutare. Proprio perché i media
contemporanei  configurano la  cultura  popolare,  essi  devono vincere  qualsiasi  tentazione di  manipolare,
soprattutto  i  giovani,  cercando  invece  di  educare  e  servire.  In  tal  modo,  i  media  potranno  garantire  la
realizzazione di una società civile degna della persona umana, piuttosto che il suo disgregamento.

La partecipazione ai media nasce dalla loro stessa natura, come bene destinato a tutte le genti. In quanto
servizio pubblico, la comunicazione sociale esige uno spirito di cooperazione e corresponsabilità, con una
scrupolosa attenzione all’uso delle risorse pubbliche e all’adempimento delle cariche pubbliche (cf. Etica nelle
Comunicazioni Sociali, 20), compreso il ricorso a norme di regolazione e ad altri provvedimenti o strutture
designate a tal scopo.

Infine, i media devono approfittare e servirsi delle grandi opportunità che derivano loro dalla promozione del
dialogo, dallo scambio di cultura, dall’espressione di solidarietà e dai vincoli di pace. In tal modo essi diventano
risorse incisive e apprezzate per costruire una civiltà dell’amore, aspirazione di tutti i popoli.

Sono certo che seri  sforzi  per promuovere questi  tre punti  aiuteranno i  media a svilupparsi  come rete di
comunicazione, comunione e cooperazione, aiutando uomini, donne e bambini a diventare più consapevoli della
dignità della persona umana, più responsabili e più aperti agli altri, soprattutto ai membri della società più
bisognosi e più deboli (cf. Redemptor Hominis, 15; Etica nelle Comunicazioni Sociali, 4).

Concludendo, voglio ricordare le incoraggianti parole di San Paolo: Cristo è nostra pace. Colui che ha fatto dei
due un popolo solo (cf.  Ef.  2,14).  Abbattiamo il  muro di  ostilità  che ci  divide e costruiamo la  comunione
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dell’amore, secondo i progetti del Creatore, svelati attraverso Suo Figlio!

Vaticano, 24 gennaio 2006, Solennità di San Francesco di Sales

BENEDICTUS PP. XVI

[00111-01.02] [Testo originale: Inglese]

● TRADUZIONE IN LINGUA FRANCESELes médias: réseaux de communication, de communion et de
coopération

Chers Frères et Soeurs,

1. Suite au quarantième anniversaire de la clôture du concile oecuménique Vatican II,  je suis heureux de
rappeler son Décret sur les Moyens de communication sociale «Inter mirifica» qui a souligné en particulier le
pouvoir  des médias d’influencer la  totalité  de la société humaine.  Le besoin d’équilibrer  ce pouvoir  pour
l’avantage de tout le genre humain m'a incité, dans mon premier message pour la Journée mondiale des
communications, de réfléchir brièvement sur l'idée des médias comme réseau facilitant la communication, la
communion et la coopération.

Saint  Paul,  dans sa lettre aux Ephésiens,  décrit  de manière vivante notre vocation humaine de "devenir
participants de la nature divine" (Dei Verbum, 2): à travers le Christ nous avons accès en un Esprit au Père;
ainsi nous ne sommes plus étrangers et lointains mais citoyens avec les saints et membres de la famille de
Dieu, devenant un temple saint, une demeure pour Dieu (cf. Eph 2:18-22). Ce portrait sublime d'une vie de
communion  engage  tous  les  aspects  de  nos  vies  comme  chrétiens.  L'appel  à  être  fidèles  à  la  l’auto-
communication de Dieu dans le Christ est un appel pour reconnaître sa force dynamique en nous, qui cherche à
s’étendre ensuite aux autres, de sorte que son amour peut vraiment devenir la mesure actuelle du monde (cf.
Homélie pour la Journée mondiale de la Jeunesse, Cologne, 21 août 2005).

2. Les progrès technologiques dans les médias ont en un certain sens conquis le temps et l’espace, rendant
possible la communication instantanée et directe entre les gens, même quand ils sont séparés par de vastes
distances. Ce développement présente un énorme potentiel  au service du bien commun et "constitue un
patrimoine à sauvegarder et à promouvoir" (Un rapide développement, 10). Cependant, comme nous le savons
tous, notre monde est loin d’être parfait. Quotidiennement notre expérience nous rappelle que la relation directe
de la communication n’édifie pas nécessairement la coopération et la communion dans la société.

Informer  les  consciences des individus et  aider  à  former  leur  pensée n'est  jamais  une tâche neutre.  La
communication authentique demande un courage inspiré à des principes et une ferme résolution. Cela exige la
détermination de ceux qui travaillent dans les médias pour ne pas se laisser écraser sous le poids de tant
d'information ni même d’être satisfaits de vérités partielles ou provisoires. Au lieu de cela il est nécessaire de
chercher et de transmettre ce qui est le fondement et le sens ultime de l'être humain, de l’existence personnelle
et  sociale  (cf.  Fides et  Ratio,  5).  De cette  manière les  médias peuvent  contribuer  constructivement  à  la
propagation de tout qui est bon et vrai.

3. L'appel aux médias d'aujourd'hui d’être responsables – d’être les protagonistes de vérité et promoteurs de la
paix qui s'ensuit - implique plusieurs défis. Alors que la variété des instruments de communication sociale facilite
l'échange de l'information, des idées, et la compréhension mutuelle entre les communautés, ils sont aussi
touchés par l’ambiguïté. Dans la perspective de fournir une "grande table ronde" pour le dialogue, certaines
tendances dans les médias font naître un genre de monoculture qui réduit le génie créatif, restreint la subtilité
d’une  pensée complexe  et  sous-estime le  spécificité  des  pratiques  culturelles  et  de  la  particularité  des
croyances religieuses. Ce sont des distorsions qui se produisent quand l'industrie médiatique devient un organe
d’auto-promotion ou uniquement inspirée au profit, au point de perdre le sens de la responsabilité au bien
commun.
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Il faut donc toujours encourager à rendre compte avec exactitude des événements, d’expliquer de manière
complète les questions d'intérêt public, et d’illustrer honnêtement tous les différents points de vue. La nécessité
de soutenir et de mettre en valeur le mariage et la vie de la famille est d'importance particulière, précisément
parce qu'ils concernent les fondements de chaque culture et société (cf. Apostolicam actuositatem, 11). En
coopération avec les parents, les communications sociales et les industries des loisirs peuvent aider à réaliser
cette vocation difficile mais sublimement gratifiante d’élever des enfants, en présentant des modèles édifiants de
vie humaine et d’amour (cf. Inter mirifica, 11). Comme il est décourageant et destructeur pour nous tous quand
le contraire se produit! Nos coeurs ne se désolent-ils pas, plus spécialement, quand nos jeunes sont soumis à
d’avilissantes ou fausses expressions d'amour qui ridiculisent la dignité donnée par Dieu à chaque personne
humaine et sape les intérêts de la famille?

4. Pour encourager une présence constructive et  une perception positive des médias dans la société,  je
souhaite réitérer l'importance de trois étapes, identifiées par mon vénérable prédécesseur le Pape Jean Paul II,
nécessaires pour leur service du bien commun: la formation, la participation, et le dialogue (cf. Un rapide
développement, 11).

La formation à l’usage responsable et critique des médias aide les personnes à les utiliser intelligemment et de
manière appropriée. L'impact profond de nouveaux vocabulaires et des images sur l'esprit, que les médias
électroniques en particulier introduisent si facilement dans la société, ne saurait être surestimé. Précisément
parce que les médias contemporains façonnent la culture populaire, ils doivent surmonter toute tentation de
manipuler, surtout les jeunes, et par contre poursuivre le désir de former et de servir.  Dans cette voie ils
protègeront plutôt qu'éroderont la structure d'une société civile digne de la personne humaine.

La participation aux mass media résulte de leur nature comme bien destiné à tous. Comme service public, la
communication sociale exige un esprit  de coopération et  une co-responsabilité empreinte d’une prise en
considération vigoureuse de l'usage des ressources publiques et de la performance de rôles de la confiance
publique (cf. Éthique en communication, 20), y compris le recours à des critères régulateurs et à d’autres
mesures ou structures conçus pour atteindre cet objectif.

Finalement, la promotion du dialogue par les échanges d’enseignement, par l’expression de la solidarité et
l'instauration de la paix présente une grande chance pour les mass media, qu’il faut reconnaître et exercer. De
cette manière ils deviennent des ressources influentes et a appréciées pour construire la civilisation d'amour à
laquelle tous les peuples aspirent.

Je suis  confiant  que les efforts  sérieux en vue de promouvoir  ces trois  étapes aideront  les médias à se
développer sainement comme un réseau de communication, de communion et de coopération, aidant les
hommes, les femmes et les enfants, à devenir plus conscients de la dignité de la personne humaine, plus
responsables, et plus ouverts aux autres surtout aux plus nécessiteux et aux membres les plus faibles de la
société (cf. Redemptor hominis, 15; Ethique en communication, 4).

En conclusion, je reviens aux encourageantes paroles de Saint Paul: Le Christ est notre paix. En lui nous
sommes un (cf.  Eph 2:14).  Démantelons  ensemble  les  murs  de  division  et  d'hostilité  et  construisons  la
communion d'amour d'après les dessins du Créateur révélé à travers son Fils!

Du Vatican, le 24 janvier 2006. En la Fête de Saint François de Sales.

BENEDICTUS PP. XVI

[00111-03.02] [Texte original: Anglais]

● TRADUZIONE IN LINGUA TEDESCADie Medien – ein Netzwerk für Kommunikation, Gemeinschaft und
Kooperation

Liebe Brüder und Schwestern!
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1. Es ist mir eine Freude, in zeitlicher Nähe zur 40. Wiederkehr der Abschlusses des II. Vatikanischen
Ökumenischen Konzils dessen Dekret über die Sozialen Kommunikationsmittel „Inter Mirifica" in Erinnerung
rufen zu dürfen, das in insbesondere die Macht der Medien, die gesamte menschliche Gesellschaft zu
beeinflussen, anerkannt hat. Die Notwendigkeit, jene Macht im Interesse der ganzen Menschheit zu zügeln, hat
mich veranlasst, in dieser meiner ersten Botschaft zum Welttag der Kommunikationsmittel kurz über die
Vorstellung von Medien als einem Netzwerk, das Kommunikation, Gemeinschaft und Kooperation ermöglicht, zu
reflektieren.

Der Hl. Paulus beschreibt in seinem Brief an die Epheser lebendig unsere menschliche Berufung, „Anteil an der
göttlichen Natur zu haben" (cf. Dei Verbum, 2): durch Christus haben wir in einem Geist Zugang zum Vater;
daher sind wir nicht länger Fremde und Fremdartige, sondern mit den Heiligen Bürger und Mitglieder im Hause
Gottes, die zu einem heiligen Tempel heranwachsen, eine Wohnstatt für Gott (cf. Eph 2, 18-22). Dieses grosse
Bild eines Lebens in Gemeinschaft erfasst alle Aspekte unseres Lebens als Christen. Der Aufruf, der
Selbstmitteilung Gottes in Christus treu zu sein, ist in der Tat eine Aufforderung, dessen dynamische Kraft in uns
zu erkennen, die danach strebt, sich nach aussen gegenüber anderen mitzuteilen, so dass seine Liebe wirklich
der vorherrschende Massstab für die Welt werden kann (cf. Predigt beim Weltjugendtag, Köln, 21. August 2005).

2. Technologische Fortschritte im Medienbereich haben in gewisser Hinsicht Zeit und Raum erobert und
Kommunikation zwischen Menschen auch im Fall grosser Entfernungen zum selben Zeitpunkt ohne
Zeitversetzung unmittelbar möglich gemacht. Diese Entwicklung stellt ein enormes Potential für den Dienst am
Gemeinwohl dar und ein „Gut, das geschützt und gefördert werden muss" (cf. Die schnelle Entwicklung, 10).
Wie wir alle wissen, ist unsere Welt jedoch bei weitem nicht vollkommen. Täglich werden wir daran erinnert,
dass Unmittelbarkeit der Kommunikation nicht notwendig Entwicklung von Zusammenarbeit und Gemeinschaft
in der Gesellschaft heisst.

Die Gewissen der Menschen zu bilden und ihr Denken formen zu helfen ist niemals eine leichte Aufgabe. Echte
Kommunikation verlangt auf Prinzipien gestützten Mut und Einsatz. Sie erfordert die Entschiedenheit der
Medienschaffenden, nicht unter dem Gewicht der Informationsfülle müde zu werden und sich auch nicht mit
partiellen oder provisorischen Wahrheiten zufrieden zu geben. Im Gegenteil ist es notwendig, sich um die letzte
Begründung und Bedeutung menschlicher, persönlicher und sozialer Existenz zu bemühen und dies zu
verbreiten (cf. Fides et Ratio. 5). Auf diese Weise können die Medien konstruktiv zur Verbreitung all dessen ,
was gut und wahr ist, beitragen.

3. Der an die Medien von heute gerichtete Aufruf zu verantwortlichem Verhalten – Vorkämpfer der Wahrheit und
Förderer des Friedens, der daraus folgt, zu sein – bringt eine Reihe von Herausforderungen mit sich. Die
verschiedenen Instrumente sozialer Kommunikation ermöglichen zwar den Austausch von Information, Ideen
und gegenseitiges Verstehen, sind aber von Doppeldeutigkeiten betroffen. Neben dem Begriff eines „grossen
runden Tisches" zum Dialog verursachen gewisse Tendenzen in den Medien eine Art Monokultur, die kreatives
Talent dämpft, die Subtilität komplexen Denkens reduziert und die Besonderheit kultureller Verhaltensweisen
und religiösen Glaubens unterbewertet. Dies sind Verzerrungen, die sich ergeben, wenn die Medien-Industrie
zum Selbstzweck wird oder nur gewinnorientiert arbeitet und den Sinn für die Verantwortlichkeit gegenüber dem
Gemeinwohl verliert.

Weiter bedarf es immer steter Ermutigung zu präziser Berichterstattung über Ereignisse, vollständige
Erläuterung von Sachverhalten und Vorgängen öffentlichen Interesses sowie fairer Darstellung verschiedener
Auffassungen und Gesichtspunkte. Von besonderer Wichtigkeit ist es, Ehe und Familienleben hochzuhalten und
zu unterstützen, eben weil es zu den Fundamenten jeder Kultur und Gesellschaft gehört (cf. Apostolicam
Actuositatem, 11). In Zusammenarbeit mit den Eltern können die Medien und die Unterhaltungsindustrie in der
schwierigen, aber hohe Erfüllung vermittelnden Aufgabe, Kinder zu erziehen, dadurch behilflich sein, dass sie
aufbauende Beispiele für Leben und Liebe der Menschen darstellen (cf. Inter Mirifica, 11). Wie entmutigend und
destruktiv ist es für uns alle, wenn das Gegenteil geschieht. Schmerzt nicht unser Herz in ganz besonderer
Weise, wenn unsere jungen Menschen dem Einfluss von entwürdigenden oder falschen Ausdrucksformen von
Liebe ausgesetzt sind, die die gottgegebene Würde jedes Menschen lächerlich machen und die Anliegen der
Familien unterminieren?
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4. Um zu einer konstruktive Rolle und einer positiven Wahrnehmung der Medien in der Gesellschaft zu
ermutigen, möchte ich erneut auf die Wichtigkeit von drei Schritten hinweisen, die mein verehrter Vorgänger
Papst Johannes Paul II. beschrieben hat und die notwendig sind für den Dienst der Medien am Gemeinwohl:
Erziehung, Teilhabe und Dialog (cf. Die schnelle Entwicklung, 11).

Erziehung zum verantwortungsvollen und kritischen Gebrauch der Medien hilft den Menschen, sie intelligent und
angemessen zu nutzen. Die tiefe Wirkung auf den Sinn neuer Worte und Bilder, die besonders die
elektronischen Medien so leicht in die Gesellschaft einführen, kann nicht hoch genug eingeschätzt werden. Eben
weil zeitgenössische Medien die Kultur der Menschen prägen, müssen sie ihrerseits jeder Versuchung zur
Manipulation, vor allem der Jugend, widerstehen und stattdessen dem Anliegen folgen, zu erziehen und zu
dienen. Auf diese Weise beschädigen sie nicht, sondern schützen das soziale Gewebe einer zivilen
Gesellschaft, die des Menschen als einer Person würdig ist.

Teilhabe an den Medien entsteht aus ihrer Natur als einem Gut, das für alle Menschen bestimmt ist. Als eine
öffentliche Dienstleistung erfordert soziale Kommunikation einen Geist der Zusammenarbeit und
Mitverantwortung zusammen mit strenger Verantwortlichkeit im Gebrauch öffentlicher Ressourcen und der
Wahrnehmung einer öffentlichen Treuhänderrolle (cf. Ethik in der Sozialen Kommunikation, 20) einschliesslich
des Rückgriffs auf Regelungen und andere Massnahmen oder Strukturen, die dazu dienen, dieses Ziel zu
verwirklichen.

Drittens, schliesslich, bieten die Förderung des Dialogs durch den Austausch im Lernen, der Ausdruck von
Solidarität und der Einsatz für den Frieden eine grosse Gelegenheit für die Massenmedien, die erkannt und
wahrgenommen werden muss. Auf diese Weise werden sie einflussreiche und geschätzte Ressourcen zur
Entwicklung der Zivilisation der Liebe, wonach sich alle Völker sehnen.

Ich bin zuversichtlich, dass ernsthafte Bemühungen zur Realisierung dieser drei Schritte den Medien helfen
werden, sich richtig zu entwickeln als ein Netzwerk von Kommunikation, Gemeinschaft und Zusammenarbeit
sowie dabei Männern, Frauen und Kindern behilflich sind, sich der Würde des Menschen stärker bewusst zu
werden, verantwortungsvoller und offener gegenüber anderen, besonders gegenüber den Bedürftigsten und
schwächsten Mitgliedern der Gesellschaft (cf. Redemptor Hominis, 15; Ethik in der Sozialen Kommunikation, 4).

Abschliessend komme ich zurück auf die ermutigenden Worte des Hl. Paulus: Christus ist unser Friede. In ihm
sind wir eins (cf. Eph 2, 14). Lasst uns zusammen die trennenden Mauern der Feindschaft niederlegen und
aufbauen die Gemeinschaft der Liebe nach dem Plan des Schöpfers, der uns durch seinen Sohn bekannt
gemacht wurde!

Aus dem Vatikan, 24. Januar 2006, Fest des Hl. Franz von Sales

BENEDICTUS PP. XVI

[00111-05.01] [Originalsprache: Englisch]

● TRADUZIONE IN LINGUA SPAGNOLALos medios: red de comunicación, comunión y cooperación

Queridos hermanos y hermanas:

1. Al cumplirse el cuadragésimo aniversario de la clausura del Concilio Vaticano II, me alegra recordar su
Decreto sobre los Medios de Comunicación Social, Inter Mirifica, que señaló especialmente el poder de los
medios para ejercer una influencia en toda la sociedad humana. La necesidad de herramientas que ayuden al
bien de la humanidad me ha impulsado a reflexionar, en mi primer mensaje para la Jornada Mundial de las
Comunicaciones Sociales, sobre la idea de los medios como una red que facilita la comunicación, la comunión y
la cooperación.

San Pablo, en su carta a los Efesios, describe vívidamente nuestra vocación humana como la de "participantes
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de la naturaleza divina" (Dei verbum, 2): por Cristo tenemos acceso al Padre en el Espíritu; ya no somos
extranjeros y extraños, sino ciudadanos con los santos y los miembros de la familia de Dios, transformándonos
en un templo santo, una morada para Dios (cf. Ef 2, 18-22). Este sublime retrato de una vida de comunión pone
en movimiento todos los aspectos de nuestra vida como cristianos. La invitación a acoger con autenticidad la
autocomunicación de Dios en Cristo significa en realidad una llamada a reconocer su fuerza dinámica dentro de
nosotros, que desde ahí desea propagarse a los demás y extenderse a todo el mundo, para que su amor sea
realmente la medida prevalente en el mundo (cf. Homilía para la Jornada Mundial de la Juventud, Colonia, 21
de agosto 2005).

2. Los avances tecnológicos en los medios han conquistado en cierta medida tiempo y espacio, haciendo la
comunicación entre las personas tanto instantánea como directa, aun cuando están separadas por enormes
distancias. Este desarrollo presenta un potencial enorme para servir al bien común y "constituye un patrimonio a
salvaguardar y promover" (El Rápido Desarrollo, 10). Sin embargo, como todos sabemos, nuestro mundo está
lejos de ser perfecto. Diariamente se nos recuerda que la inmediatez de la comunicación no necesariamente se
traduce en la construcción de la cooperación y la comunión en la sociedad.

Iluminar las conciencias de los individuos y ayudar a formar su pensamiento nunca es una tarea neutral. La
comunicación auténtica demanda valor y decisión radicales. Requiere la determinación de aquellos que trabajan
en los medios para no debilitarse bajo el peso de tanta información ni para conformarse con verdades parciales
o provisionales. Por el contrario, requiere tanto la búsqueda como la transmisión de lo que es el sentido y el
fundamento último de la existencia humana, personal y social (cf. Fides et Ratio, 5). De esta forma, los medios
pueden contribuir constructivamente a la propagación de todo lo que es bueno y verdadero.

3. El llamado a los medios de comunicación de hoy a ser responsables, a ser protagonistas de la verdad y
promotores de la paz que ella conlleva, supone numerosos desafíos. Aunque los diversos instrumentos de
comunicación social facilitan el intercambio de información, ideas y entendimiento mutuo entre grupos, también
están teñidos de ambigüedad. Paralelamente a que facilitan "una gran mesa redonda" para el diálogo, algunas
tendencias dentro de los medios engendran una forma de monocultura que oscurece el genio creador, reduce la
sutileza del pensamiento complejo y desestima la especificidad de prácticas culturales y la particularidad de la
creencia religiosa. Estas son distorsiones que ocurren cuando la industria de los medios se reduce al servicio
de sí misma o funciona solamente guiada por el lucro, perdiendo el sentido de responsabilidad hacia el bien
común.

Así pues, deben fomentarse siempre el reporte preciso de los eventos, la explicación completa de los hechos de
interés público y la presentación justa de diversos puntos de vista. La necesidad de sostener y apoyar la vida
matrimonial y familiar es de particular importancia, precisamente porque se relaciona con el fundamento de
cada cultura y sociedad (cf. Apostolicam Actuositatem, 11). En colaboración con los padres, las industrias de la
comunicación social y el entretenimiento pueden ayudar en la difícil pero altamente satisfactoria vocación de
educar a la niñez, con la presentación de modelos edificantes de vida y amor humanos (cf. Inter Mirifica, 11). Es
muy descorazonador y destructivo para todos nosotros cuando lo opuesto ocurre. ¿No lloran nuestros
corazones, muy especialmente, cuando los jóvenes son sujetos de expresiones degradantes o falsas de amor
que ridiculizan la dignidad otorgada por Dios de cada persona humana y socavan los intereses de la familia?

4. Para motivar tanto una presencia constructiva como una percepción positiva de los medios en la sociedad,
deseo reiterar la importancia de los tres pasos identificados por mi venerado predecesor el Papa Juan Pablo II,
necesarios para el servicio que deben prestar al bien común: formación, participación y diálogo (cf. El Rápido
Desarrollo, 11).

La formación en el uso responsable y crítico de los medios ayuda a las personas a utilizarlos de manera
inteligente y apropiada. El profundo impacto que los medios electrónicos en particular ejercen al generar un
nuevo vocabulario e imágenes, que introducen tan fácilmente en la sociedad, no habría de ser sobrevalorado.
Precisamente porque los medios contemporáneos configuran la cultura popular, ellos mismos deben
sobreponerse a toda tentación de manipular, especialmente a los jóvenes, y por el contrario deben impulsarse
en el deseo de formar y servir. De este modo, ellos protegen en vez de erosionar el tejido de la sociedad civil,
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tan valioso para la persona humana.

La participación en los medios surge de su naturaleza: son un bien destinado a toda persona. Como servicio
público, la comunicación social requiere de un espíritu de cooperación y co-responsabilidad con escrupulosa
atención en el uso de los recursos públicos y en el desempeño de los cargos públicos (cf. Ética en las
Comunicaciones Sociales, 20), incluyendo el recurso a marcos normativos y a otras medidas o estructuras
diseñadas para lograr este objetivo.

Finalmente, los medios de comunicación deben aprovechar y ejercer las grandes oportunidades que les brindan
la promoción del diálogo, el intercambio de conocimientos, la expresión de solidaridad y los vínculos de paz. De
esta manera ellos se transforman en recursos incisivos y apreciados para la construcción de la civilización del
amor que toda persona anhela.

Estoy seguro de que unos serios esfuerzos para promover estos tres pasos, ayudarán a los medios a
desarrollarse sólidamente como una red de comunicación, comunión y cooperación, ayudando a los hombres,
mujeres y niños, a prestar más atención a la dignidad de la persona humana, a ser más responsables y abiertos
a los otros, especialmente a los miembros más necesitados y débiles de la sociedad (cf. Redemptor Hominis,
15; Ética en las Comunicaciones Sociales, 4).

Para concluir, retomo las alentadoras palabras de San Pablo: Cristo es nuestra paz. En él somos uno (cf. Ef 2,
14). ¡Rompamos juntos los muros divisorios de la hostilidad y construyamos la comunión de amor según los
designios que el Creador nos dio a conocer por medio de su Hijo!

Desde el Vaticano, 24 de enero 2006, Fiesta de San Francisco de Sales.

BENEDICTUS PP. XVI

[00111-04.02] [Texto original: Inglés]

● TRADUZIONE IN LINGUA PORTOGHESEOs Mídia: rede de comunicação, comunhão e cooperação

Amados Irmãos e Irmãs

1. Em continuidade com o quadragésimo aniversário da conclusão do Concílio EcuménicoVaticano II, desejo
recordar o Decreto sobre os Meios de Comunicação Social, Inter mirifica, que reconheceu aos mass media o
poder de influenciar toda a sociedade humana. A necessidade de usufruir do melhor modo possível de tais
potencialidades, em benefício da humanidade inteira, estimulou-me, nesta minha primeira mensagem para o
Dia Mundial das Comunicações Sociais, a reflectir acerca do conceito de que a mídia se pode configurar como
uma rede capaz de facilitar a comunicação, a comunhão e a cooperação.

São Paulo, na sua carta aos Efésios, descreve detalhadamente a nossa vocação humana para «participar na
natureza divina» (Dei Verbum, 21): através de Cristo podemos apresentar-nos ao Pai num só Espírito; assim já
não somos estrangeiros nem hóspedes, mas concidadãos dos santos e familiares de Deus, tornando-nos
templo santo e habitação de Deus (cf. Ef 2, 18-22). Este retrato sublime de uma vida de comunhão engloba
todos os aspectos da nossa existência como cristãos. A chamada a ser fiéis à comunicação de Deus em Cristo
é uma chamada a reconhecer a Sua força dinâmica dentro de nós, que depois se alarga aos outros, para que
este amor se torne realmente a medida dominante do mundo (cf. Homilia para a Jornada Mundial da Juventude,
Colónia, 21 de Agosto de 2005).

2. Em certos aspectos, os progressos tecnológicos dos meios de comunicação venceram o tempo e o espaço,
permitindo a comunicação imediata e directa também entre pessoas divididas por enormes distâncias. Este
desenvolvimento exige uma grande oportunidade para servir o bem comum e «constitui um património que
deve ser salvaguardado e promovido» (O rápido desenvolvimento, 10). Mas como bem sabemos, o nosso
mundo está longe de ser perfeito e verificamos quotidianamente que a rapidez da comunicação nem sempre
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consegue criar um espírito de colaboração e de comunhão no âmbito da sociedade.

Iluminar as consciências dos indivíduos e ajudá-los a desenvolver o próprio pensamento não é uma tarefa fácil.
A comunicação autêntica deve basear-se na coragem e na decisão. Quantos trabalham na mídia devem estar
determinados a não se deixarem subjugar pela grande quantidade de informações e não devem contentar-se
com verdades parciais ou transitórias. De facto, é preciso procurar difundir as verdades fundamentais e o
significado profundo da existência humana, pessoal e social (cf. Fides et ratio, 5). Desta forma os meios de
comunicação podem contribuir construtivamente para a difusão de tudo o que é bom e verdadeiro.

3. Hoje o apelo que se faz à mídia é que seja responsável, para se tornar protagonista da verdade e promotora
da paz que dela deriva, mesmo se isto comporta grandes desafios. Os diversos instrumentos da comunicação
social facilitam o intercâmbio de informações e de ideias, contribuindo para a compreensão recíproca entre os
diversos grupos, mas ao mesmo tempo podem ser contaminados pela ambiguidade. Os meios de comunicação
social são uma «grande mesa redonda» para o diálogo da humanidade, mas algumas atitudes no seu interior
podem gerar uma monocultura que ofusca o génio criativo, reduz a subtileza de um pensamento complexo e
desvaloriza as peculiaridades das práticas culturais e a individualidade do credo religioso. Estas degenerações
verificam-se quando a indústria da mídia se torna fim em si mesma, tendo unicamente por finalidade o lucro,
perdendo de vista o sentido de responsabilidade no serviço ao bem comum.

Por conseguinte, é necessário garantir uma cuidadosa crónica dos acontecimentos, uma explicação satisfatória
dos assuntos de interesse público, uma apresentação honesta dos diversos pontos de vista. A necessidade de
defender e encorajar o matrimónio e a vida da família é particularmente importante, sobretudo porque se faz
referência ao fundamento de todas as culturas e sociedades (cf. Apostolicam actuositatem, 11). Em
colaboração com os pais, os meios de comunicação social e as indústrias do espectáculo podem servir de
apoio na difícil mas nobre e satisfatória vocação de educar as crianças, apresentando modelos edificantes de
vida humana e de amor (cf. Inter mirifica, 11). Quando se verifica o contrário, todos nós nos sentimos
desencorajados e aviltados. O nosso coração sofre sobretudo quando os nossos jovens são subjugados por
expressões de amor degradantes ou falsas, que ridicularizam a dignidade doada por Deus a cada pessoa
humana e ameaçam os interesses da família.

4. Para encorajar uma presença construtiva e concreta dos mass media na sociedade, desejo realçar a
importância de três aspectos, indicados pelo meu venerado predecessor, o Papa João Paulo II, indispensáveis
para um serviço destinado ao bem comum: formação, participação e diálogo (cf. O rápido desenvolvimento,
11).A formação para um uso responsável e crítico da mídia ajuda a pessoa a servir-se dela de modo inteligente
e apropriado. O impacto incisivo de um novo vocabulário e de novas imagens, que sobretudo os mass media
electrónicos introduzem tão facilmente na sociedade, não devem ser subestimados. A mídia contemporânea
forma a cultura popular, portanto deve vencer qualquer tentação de manipulação, sobretudo em relação aos
jovens, procurando ao contrário educar e servir, para garantir a realização de uma sociedade civil digna da
pessoa humana, e não a sua desagregação.

5. A participação na mídia nasce da sua própria natureza, como bem destinado a todos os povos. Como serviço
público, a comunicação social exige um espírito de cooperação e co-responsabilidade, exige um uso dos
recursos públicos sábio como nunca e um sério compromisso da parte de quantos desempenham papéis de
responsabilidade pública (cf. Ética nas Comunicações Sociais, 20), recorrendo também a normas de regulação
e a outras providências ou estruturas designadas para tal finalidade.

Por fim, a promoção do diálogo através do intercâmbio de cultura, a expressão de solidariedade e a adesão à
paz oferecem uma grande oportunidade à mídia que necessita ser revalorizada e usada. Desta forma, ela torna-
se recurso importante e precioso para construir uma civilização de amor, que é o desejo de todos os povos.

Tenho a certeza de que sérios esforços para promover estes três aspectos desenvolverão nos mass media a
sua vocação de redes de comunicação, de comunhão e de cooperação, ajudando homens, mulheres e crianças
a tornarem-se mais conscientes da dignidade da pessoa humana, mais responsáveis e mais abertos aos
outros, sobretudo aos membros da sociedade mais necessitados e mais débeis (cf. Redemptor hominis, 15;
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Ética nas Comunicações Sociais, 4).

Para concluir , desejo recordar as encorajadoras palavras de São Paulo: Cristo é a nossa paz. Aquele que de
dois fez um só povo (cf. Ef 2, 14). Derrubemos o muro de hostilidades que nos divide e construamos a
comunhão de amor, segundo os projectos do Criador, revelados através do Seu Filho!

Vaticano, 24 de Janeiro de 2006, Solenidade de São Francisco de Sales.

BENEDICTUS PP. XVI

[0111-06.01 [Texto original: Inglês]

[B0040-XX.02]
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